Licitante:

Lettera Comunicagao Estratégica Ltda

A Licitante comete 2 (dois) erros: na pagina 55, no Oficio a Prefeitura, inicia frase com pronome “Nos colocamos a disposigao...” e, na pagina 61, ha erro de
concordancia masculino/feminino “para que a Prefeitura negue prorrogagéo do prazo solicitada”. Por esses motivos, foi pontuada como Atende Parcialmente

no quesito Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado e adequacdo da nota de posicionamento.

Atende Néo Nota | Pesodo
. icio b A
Item ] Quesito Descrigéo breve Atende Parcialmente Atende max. item Pontuagao
a) Criatividade nas solugdes propostas O O 2 0,75 1,5
O ]
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante 2 1,5 3
Processo A
(Cases histories)
c) Diversidade de mailing mobilizado [m] D 2 1,5 3
d) Alcance de formadores de opinido D |:| 2 1,5 3
e) Alcance de influenciadores digitais D |:| 2 1,5 3
Case 1
) Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado O O 2 1,5 3
a) Criatividade nas solugdes propostas O O 2 0,75 1,5
O ]
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante 2 1,5 3
Processo A
(Cases histories)
c) Diversidade de mailing mobilizado [m] D 2 1,5 3
d) Alcance de formadores de opiniao O O 2 1,5 3
e) Alcance de influenciadores digitais D |:| 2 1,5 3
Case 2
f) Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado O O 2 1,5 3
a) Criatividade nas solugdes propostas O O 2 0,75 1,5
- . - O ]
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante 2 1,5 3
Processo A
(Cases histories)
c) Diversidade de mailing mobilizado ] o 2 15 3
d) Alcance de formadores de opinido O O 2 1,5 3
e) Alcance de influenciadores digitais O 2 15 3
Case 3
) Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado O 2 1,5 3
a) CompreensZo e correta aplicagdo dos objetivos propostos no exercicio 2 1 2
Processo B - " . . R . " :
b) (Exercicio) Plano tatico adequado, com agdes precisas que visem a minimizagao do impacto negativo da imagem O 2 1,5 3
c) Uso e boa distribui¢do das ferramentas de relacionamento com jornalistas e formadores de opinido e mailing impactado a 2 1,75 3,5
d) Exercicio 1 Uso correto da lingua portuguesa e coesdo com o case ap e da nota de O O 1 1 1
a) Criatividade das agdes propostas no plano de posicionamento O O 2 0,75 1,5
O
b) Proces’s ‘.’ B Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado e adequag&o do release o 2 1,5 3
(Exercicio)
c) Uso e distribuigao das ferramentas de relacionamento com jornalistas, for de opinido e infl es digitais 2 1,75 3,5
' o - O O
d) 2 Bom de indicadores de métricas de resultados 2 1 2
Total da pi Lettera Ci a égica Ltda 35 69 Menor que 62 desclassificada "




Licitante: C Ci icagao e ing Eireli Epp

Item Quesito Descrigao breve Atende Afende Nao N?ta P(?su do Pontuagao
Parcialmente Atende max. item
a) Criativi nas solugdes propi O O 2 0,75 15
- " . ] o
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante 2 1,5 3
Processo A
(Cases histories)
c) Diversidade de mailing mobilizado O ] 2 1,5 3
d) Alcance de formadores de opinidao O O 2 1,5 3
e) Alcance de influenciadores digitais O O 2 1,5 3
Case 1
f) Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado O 2 1,5 3
a) Criativi nas solugdes prop O O 2 0,75 15
_ " . ] o
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante 2 1,5 3
Processo A
(Cases histories)
c) Diversidade de mailing mobilizado O ] 2 1,5 3
d) Alcance de formadores de opinidao O O 2 1,5 3
e) Alcance de influenciadores digitais O O 2 1,5 3
Case 2
) Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado O 2 1,5 3
a) Criatividade nas soluges propostas O O 2 0,75 15
- " . ] o
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante 2 1,5 3
Processo A
(Cases histories)
c) Diversidade de mailing mobilizado O ] 2 1,5 3
d) Alcance de formadores de opiniao O O 2 1,5 3
e) Alcance de influenciadores digitais O O 2 1,5 3
Case 3
) Uso correto da lingua portuguesa e coesdo com o case apresentado O 2 1,5 3
a) Compreensao e correta aplicagao dos objetivos propostos no exercicio 2 1 2
Processo B " - . . L . . .
b) (Exercicio) Plano tatico adequado, com agdes precisas que visem a minimizagao do impacto negativo da imagem O 2 1,5 3
c) Uso e boa distribui¢do das ferramentas de relacionamento com jornalistas e formadores de opinido e mailing impactado O O 2 1,75 3,5
d) Exercicio 1 Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado e 40 da nota de posici 1to O O 2 1 2
a) Criativi das agdes prop: no plano de posici 1to O O 2 0,75 15
Processo B U to da I " _ tad d %0 d ! D |:| 2 15
b) (EaEE) so correto da lingua portuguesa e coes&o com o case apresentado e adequagao do release E 3
i o ’ . I ! — O O
c) Uso e distribuicao das ferramentas de relacionamento com jornalistas, formadores de opinido e influenciadores digitais 2 1,75 3,5
0O
d) 2 Bom er i » de indicadores de métricas de resultados. o 2 1 2
o Total da Emp Ci Ci icagdo e Marketing Eireli Epp 35 70 Menor que 62 desclassificada ||

218



Licitante: Partners Comunicagio Integrada Ltda.

O que foi apresentado & um relato do modelo de trabalho da Licitante para com seu cliente, o Ministério do Trabalho. Contudo, néo & possivel identificar

que demonstrem, com exemplos, solugdes que foram aplicadas. Ha relato do que supostamente foi feito, mas sem detalhes que
mostrem como essa estratégia foi colocada em pratica. Na pagina 6, por exemplo, menciona-se que “definimos uma proposta de aproximagdo com a
imprensa e os setoristas”, mas ndo ha explicagdo de como isso foi feito. Além disso, fica confuso o entendimento do case apresentado que, conforme a

icitante explica na pagina 2, tem objetivo de “blindar as divulgagtes de dados técnicos e de pesquisa, mesmo que negativos, dos ataques de toda a
". Sendo esse o objeto do case, faltou a Licitante esclarecer quais ferramentas, meios, estratégias, utilizou-se para conseguir isso. Além do
mais, ha uma apresentagao de resultados, com nimero de matérias que nao é relevante considerando esse objeto de case apresentado. Na pagina 10,

Licitante lista parte do que foi solicitado, mas nao demonstra como trabalhou com tais ferramentas de comunicagéo e relacionamento. Por esses
motivos, a Licitante foi pontuada como Atende Parcialmente, nos quesitos: Criativit nas solucdes propostas e Di i das ferramentas

No quesito, a Licitante comete o erro: na pagina 4, ndo acentua o verbo ter “ultimamente as propostas de modernizacéo da legislagao trabalhista para
atualiza-la ao mercado de trabalho tem ganhado”; Por esse motivo, foi pontuada como Atende Parcialmente.

O que f0| apresentado é um relato do modelo de trabalho da Licitante para com seu cliente, a Cemig. Contudo, néo é possivel identificar agdes

que demonstrem, com exemplos, solugdes que foram aplicadas. Ha relato do que supostamente foi feito, mas sem detalhes que mostrem
como essa estratégia foi colocada em pratica. Ndo ha citagao a agao com influenciadores digitais (blogueiros e/ou perfis digitais), que permitam avaliar
a acao da Licitante nesse campo. Por esses motivos, a Licitante foi pontuada como Atende Parcialmente, nos quesitos

e Alcance de Influenciadores digitais.

O que f0| apresentado é um relato do modelo de trabalho da Licitante para com seu cliente, 0 CRCSP. Contudo, néo é possivel identificar agdes

que demonstrem, com exemplos, solugdes que foram aplicadas. Ha relato do que supostamente foi feito, mas sem detalhes que mostrem
como essa estratégia foi colocada em pratica. Ndo ha citagdo a agao com influenciadores digitais (blogueiros e/ou perfis digitais), que permitam avaliar
a acao da Licitante nesse campo. Por esses motivos, a Licitante foi pontuada como Atende Parcialmente, nos quesitos

e Alcance de Influenciadores digitais.

A Licitante ndo menciona nenhum tipo de métrica, por esse motivo foi pontuada como Atende Parcialmente no quesito Bom entendimento de

— acoes
Item Quesito Descrigdo breve Atende A?ende Néo tha Pe-so do Pontuagao
Parcialmente Atende max. item
a) Criatividade nas solugdes propostas O O 1 0,75 0,75 imprensa...
e " » O ]
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante 1 1,5 1,5 utilizadas pela licitante.
Processo A
(Cases histories)
c) Diversidade de mailing mobilizado [m] D 2 1,5 3
d) Alcance de formadores de opinido D |:| 2 1,5 3
e) Alcance de influenciadores digitais D |:| 2 1,5 3
Case 1
) Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado O O 1 1,5 1,5
a) Criatividade nas solugdes propostas O O 1 0,75 0,75
_ N - O ]
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante 2 1,5 3
Processo A
(Cases histories)
c) Diversidade de mailing mobilizado [m] D 2 1,5 3
nas solucdes
d) Alcance de formadores de opiniao O O 2 1,5 3
e) Alcance de influenciadores digitais O O 1 15 15
Case 2
f) Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado O |:| 2 1,5 3
a) Criatividade nas solugdes propostas O O 1 0,75 0,75
_ . - O ]
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante 2 1,5 3
Processo A
(Cases histories)
c) Diversidade de mailing mobilizado ] o 2 15 3
nas solucdes
d) Alcance de formadores de opinido O O 2 15 3
e) Alcance de influenciadores digitais O O 1 1,5 1,5
Case 3
) Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado O O 2 1,5 3
a) CompreensZo e correta aplicagdo dos objetivos propostos no exercicio | 2 1 2
b ProcessoB {50 tatico adequad o i i inimizaggo do impacto negativo da i 2 15 3
) (Exercicio) lano tatico adequado, com agdes precisas que visem a minimizagao do impacto negativo da imagem O K
c) Uso e boa distribui¢do das ferramentas de relacionamento com jornalistas e formadores de opinido e mailing impactado a 2 1,75 3,5
d) Exercicio 1 Uso correto da lingua portuguesa e coesdo com o case ap e da nota de O O 2 1 2
a) Criatividade das agbes propostas no plano de posicionamento O O 2 0,75 1,5
O
b) Proces’s ‘.’ B Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado e adequag&o do release o 2 1,5 3
(Exercicio) ”
c) Uso e distribuigao das ferramentas de relacionamento com jornalistas, for de opinido e es digitais 2 1,75 3,5
' o - O O
d) Exercicio 2 Bom entendimento de indicadores de métricas de resultados. 1 1 1 indicadores de métricas de resultados
Total da pi Partners C a Ltda. 35 60,75 Menor que 62 desclassificada "
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Licitante: Ideias & Efeito Informagéo Ltda. Me
" " Atende Néo Nota : Pesodo
Item Quesito Descrigéo breve Atende Parcialmente Atende max. item Pontuagao
a) Criatividade nas solugdes propostas O O 2 0,75 1,5
- " - O O
b) Di das tilizadas pela licitante 2 1,5 3
Processo A (Cases
histories)
c) Diversidade de mailing mobilizado O O 2 1,5 3
d) Alcance de formadores de opinido O O 2 1,5 3
e) Alcance de influenciadores digitais O O 2 1,5 3
Case 1
f) Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado O O 2 1,5 3
a) Criatividade nas solugdes propostas O O 0 0,75 0
e " ” i ]
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante 0 1,5 0
Processo A (Cases
histories) O o
©) Diversidade de mailing mobilizado 0 1.5 ® Processo A (Cases histories) - Case 2: O case n&o esta assinado pelo cliente, a Special Dog Company. O
dital & bem claro nesse sentido, como consta na pagina 44. Por esse motivo, a Licitante foi pontuada
- [como N&o Atende em todos os guesitos.
d) Alcance de formadores de opinido [} O 0 1,5 0
e) Alcance de influenciadores digitais O 0 1,5 0
Case 2
f) Uso correto da lingua portuguesa e coeséo com o case apresentado O (] 1,5 0
a) Criatividade nas solugbes propostas O O 2 0,75 15
- " - O O
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante 2 1,5 3
Processo A (Cases
histories)
c) Diversidade de mailing mobilizado 0 O 2 1,5 3
d) Alcance de formadores de opinidao O O 2 1,5 3
e) Alcance de influenciadores digitais O 2 1,5 3
Case 3
f) Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado O O 2 1,5 3
a) Compreensio e correta aplicaco dos objetivos propostos no exercicio 1 1 1 A Licitante baseou toda a sua estratégia de crise para ser articulada em torno de um fato: a postergagao da entrega da obra em um ano. Apesar de esse ser
P! plicag: ) prop! um dos objetivos sensiveis, a Licitante ndo explicitou que agdes faria para mitigar o ocorrido principal: o desabamento da obra. Ndo h& uma linha do tempo
lara em relagdo a atuagao da Licitante frente a esse ocorrido e todos os desdobramentos depois disso, conforme o edital relata. Por esse motivo, a Licitante
Processo B - _ . . N . . . foi classificada como Atende Parcialmente nos quesitos Compreensao e correta aplicacdo dos objetivos propostos no exercicio e Plano tatico adequado, com
b) (Exercicio) Plano tatico adequado, com agdes precisas que visem a minimizagao do impacto negativo da imagem O 1 1,5 1,5 lacoes precisas que visem a minimizacéo do impacto negativo da imagem.
c) Uso e boa distribuigdo das ferramentas de relacionamento com jornalistas e formadores de opinido e mailing impactado O O 2 1,75 35
d) Exercicio 1 Uso correto da lingua portuguesa e coesa@o com o case apresentado e adequagéo da nota de posicionamento O O 2 1 2
Criativi g _ \ d - " 1 075 075 No quesito Criatividade das acdes propostas no plano de posicionamento, a Licitante foi como Atende F i ite pois ndo apresentou detalhes
a) 'as agoes prop no plano de 1o O ’ ’ de como seria as abordagens com influenciadores digitais, apenas mencionando que eles seriam alvo da agéo de relacionamento.
O
b) Té::i:is(:?o? Uso correto da lingua portuguesa e coesdo com o case apresentado e adequagao do release o 2 1,5 3
c) Uso e distribuigdo das ferramentas de relacionamento com jornalistas, formadores de opinido e influenciadores digitais 2 1,75 35
' - - O O
d) Exercicio 2 Bom entendimento de indicadores de métricas de resultados. 2 1 2
ao Total da Ideias & Efeito Informagéo Ltda. Me 35 50,25 Menor que 62 desclassificada “




Licitante:

Tramaweb Agéncias de Noticias Ltda. - Me

[Apesar da Licitante mencionar que houve agdes em redes sociais, ndo ha mengéao a agéo com influenciadores digitais. Por esse motivo, foi pontuada como

no quesito Alcance de influenciadores digitais.

Nao ha mengao a agao com influenciadores digitais. Por esse motivo, foi pontuada como Atende Parcialmente no quesito Alcance de influenciadores digitais.

A Licitante nao especifica quais acdes fara para evitar que haja impacto nas inscri¢des para cursos técnicos, conforme exigido em edital. Por esse motivo, foi

com acbes precisas que visem a

) do impacto negativo da imagem.

Item Quesito Descrigdo breve Atende A?ende Néo tha Pe-so do Pontuagao
Parcialmente Atende max. item
a) Criatividade nas solugdes propostas O O 2 0,75 1,5
_ " » O ]
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante 2 1,5 3
Processo A (Cases
histories)
c) Diversidade de mailing mobilizado [m] D 2 1,5 3
d) Alcance de formadores de opinido D |:| 2 1,5 3
e) Alcance de influenciadores digitais D |:| 2 1,5 3
Case 1
) Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado O O 2 1,5 3
a) Criatividade nas solugdes propostas O O 2 0,75 1,5
_ . - O ]
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante 2 1,5 3
Processo A (Cases
histories)
c) Diversidade de mailing mobilizado [m] D 2 1,5 3
d) Alcance de formadores de opiniao O O 2 1,5 3
e) Alcance de influenciadores digitais O O 1 1,5 15 Atende P |
Case 2
f) Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado O O 2 1,5 3
a) Criatividade nas solugdes propostas O O 2 0,75 1,5
. . - O ]
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante 2 1,5 3
Processo A (Cases
histories)
c) Diversidade de mailing mobilizado ] o 2 15 3
d) Alcance de formadores de opinido O O 2 1,5 3
e) Alcance de influenciadores digitais O O 1 1,5 1,5
Case 3
) Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado O O 2 1,5 3
a) CompreensZo e correta aplicagdo dos objetivos propostos no exercicio O | 2 1 2
b ProcessoB {50 tatico adequad o i i inimizaggo do impacto negativo da i O 1 15 15
) (Exercicio) lano tatico adequado, com agdes precisas que visem a minimizagao do impacto negativo da imagem O K , pontuada como Atende Parcialmente no quesito_Plano tatico adequad
c) Uso e boa distribui¢do das ferramentas de relacionamento com jornalistas e formadores de opinido e mailing impactado O a 2 1,75 3,5
d) Exercicio 1 Uso correto da lingua portuguesa e coesdo com o case ap e da nota de O O 2 1 2
a) Criatividade das agbes propostas no plano de posicionamento O O 2 0,75 1,5
O
b) I(’::(‘::isc‘i)o? Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado e adequagao do release o 2 1,5 3
c) Uso e distribuigao das ferramentas de relacionamento com jornalistas, for de opinido e infl es digitais 2 1,75 3,5
d) 2 Bom i de indicadores de métricas de resultados. o 2 1 2
do Total da pi T Agéncias de Noticias Ltda. - Me 35 65,5 Menor que 62 desclassificada "
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Licitante: Cianews Servigos de Comunicagéo Ltda.
" . Atende Néo Nota : Pesodo M
Item Quesito Descrigéo breve Atende Parcialmente Atende max. item Pontuagado
a) Criatividade nas solugdes propostas O O 2 0,75 1,5
o " - 0O O
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante 2 1,5 3
Processo A (Cases
histories)
c) Diversidade de mailing mobilizado O m} 2 1,5 3
d) Alcance de formadores de opinido O O 2 1,5 3
e) Alcance de influenciadores digitais O 2 1,5 3
Case 1
) Uso correto da lingua portuguesa e coesdo com o case apresentado O O 2 1,5 3
a) Criatividade nas solugdes propostas O O 2 0,75 1,5
o " - 0O O
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante 2 1,5 3
Processo A (Cases
histories)
c) Diversidade de mailing mobilizado O m} 2 1,5 3
d) Alcance de formadores de opinido O O 2 1,5 3
e) Alcance de influenciadores digitais O O 2 1,5 3
Case 2
) Uso correto da lingua portuguesa e coesdo com o case apresentado O O 2 1,5 3
a) Criatividade nas solugdes propostas O O 2 0,75 1,5
o " - 0O O
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante 2 1,5 3
Processo A (Cases
histories)
c) Diversidade de mailing mobilizado O m} 2 1,5 3
d) Alcance de formadores de opinido O O 2 1,5 3
e) Alcance de influenciadores digitais O 2 1,5 3
Case 3
) Uso correto da lingua portuguesa e coesdo com o case apresentado O O 2 1,5 3
a) Compreensao e correta aplicagéo dos obj propostos no ici O O 2 1 2
Processo B . _ . ) o . . . IA Licitante n@o especifica quais agoes fara pi
b) (Exercicio) Plano tatico adequado, com agdes precisas que visem a minimizagdo do impacto negativo da imagem O 1 1,5 15 bontuada como Atende Parcialmente no que
c) Uso e boa distribuigdo das ferramentas de relacionamento com jornalistas e formadores de opinido e mailing impactado O 2 1,75 35
d) Exercicio 1 Uso correto da lingua portuguesa e coesdo com o case apresentado e adequagédo da nota de posicionamento O O 2 1 2
a) Criatividade das agdes propostas no plano de posicionamento O O 2 0,75 1,5
Processo B . _ _ (] O
b) ot Uso correto da lingua portuguesa e coesdo com o case apresentado e adequagéo do release 2 1,5 3
(Exercicio)
c) Uso e distribuigao das ferramentas de relacionamento com jornalistas, for de opinido e influer digitais 2 1,75 35
- ) - " [} O
d) Exercicio 2 Bom entendimento de indicadores de métricas de resultados. 2 1 2
Pontuagao Total da Empresa: Cianews Servigos de Comunicagao Ltda. 35 68,5 Menor que 62 desclassificada ||




Licitante: A4 Holofote Comunicagéo Ltda.
Item Quesito Descrigdo breve Atende A?ende Néo tha Pe-so do Pontuagao
Parcialmente Atende max. item
a) Criatividade nas solugdes propostas O O 2 0,75 1,5
- " » O ]
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante 2 1,5 3
Processo A (Cases
histories)
c) Diversidade de mailing mobilizado m} O 2 1,5 3
d) Alcance de formadores de opinido O O 2 1,5 3
e) Alcance de influenciadores digitais O O 2 1,5 3
Case 1
f Uso correto da lingua portuguesa e coesdo com o case apresentado O |:| 1 15 15 A Licitante foi pantuadafomo Atende Parclglmenle no quesito Uso cgrr?ta da lingua portuguesa e coes&do com o case apresentado pois, na pagina 4, deixa
v de acentuar o verbo ter “franqueados e arquitetos tem suas assessorias”.
a) Criatividade nas solugdes propostas O O 1 0,75 0,75
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante o o 1 1,5 1,5
) Processo A (Cases © © das fel entas 'S pela " ! A Licitante foi pontuada como Atende Parcialmente nos quesitos Criatividade nas solucdes propostas, Diversidade das utilizadas pela licitante,
T Di i de mailing ili ) e Alcance de formadores de opinio, pois o case ndo permitiu avaliar essas questdes. O que foi apresentado foi o evento e
istories) . . - . O D ha mengéo de que foram trabalhadas pautas, mas ndo ha detalhes sobre isso, 0 que ndo permitiu a avaliagdo do case, conforme solicitado.
c) Diversidade de mailing mobilizado 1 1,5 1,5
d) Alcance de formadores de opinido O O 1 1,5 1,5
e) Alcance de influenciadores digitais O O 2 1,5 3
Case 2
f) Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado O |:| 2 1,5 3
a) Criatividade nas solugdes propostas O O 2 0,75 1,5
- " . O ]
b) Diversidade das ferramentas utilizadas pela licitante 2 1,5 3
Processo A (Cases
histories)
c) Diversidade de mailing mobilizado ] o 2 15 3
d) Alcance de formadores de opinido O O 2 15 3
e) Alcance de influenciadores digitais O 2 15 3
Case 3
) Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado O 2 1,5 3
a) CompreensZo e correta aplicagdo dos objetivos propostos no exercicio | 1 1 1 A Licitante foi pontuada como Atende Parcialmente nos quesitos Compreensé&o e correta aplicacdo dos objetivos propostos no exercicio e Plano tatico
adequado, com acdes precisas que visem a minimizac&o do impacto negativo da imagem pois, além de n&o trazer nenhuma proposta de mitigacéo para o
Processo B problema inicial da crise, ou seja, o desabamento da obra, também nao especifica quais agoes fara para evitar que haja impacto nas inscriges para cursos
b) (Exercicio) Plano tatico adequado, com agdes precisas que visem a minimizagéo do impacto negativo da imagem O 1 1,5 1,5 técnicos, conforme exigido em edital.
c) Uso e boa distribui¢do das ferramentas de relacionamento com jornalistas e formadores de opinido e mailing impactado O a 2 1,75 3,5
d) Exercicio 1 Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case ap e do da nota de O O 2 1 2
a) Criatividade das agbes propostas no plano de posicionamento O 1 0,75 0,75 A Licitante baseia a estratégia de posicionamento da area de Moda em um curso, o Upcycling. Inclusive, apresenta o release sobre o curso e ndo sobre a
tematica dele e como isso poderia representar os demais niveis de ensino que o Senac tem produtos de Moda, conforme pedido em edital. Também n&o ha
P B O m] detalhe de como seria uma agao de comunicagao com sindicatos, que apenas estao mencionados como convidados aos eventos ja existentes. Por esses
b) (IrEl:(ﬁ:isc‘i)o) Uso correto da lingua portuguesa e coesao com o case apresentado e adequagao do release 2 1,5 3 motivos, a Licitante foi pontuada como Atende Parcialmente no quesito Criatividade das acdes propostas no plano de posicionamento.
c) Uso e distribuigao das ferramentas de relacionamento com jornalistas, for de opinido e infl es digitais 2 1,75 3,5
d) 2 Bom i de indicadores de métricas de resultados. o 2 1 2
do Total da pi Ad Holofote Ci icagao Ltda. 35 60 Menor que 62 desclassificada "

718



Data: 10/12/2021

NOTA TECNICA N:;:cg'i
LICITANTE
C (Item 1) (Item 2) NOTA FINAL

Lettera Comunicacdo Estratégica Ltda 69,00 0 69,00
g Comtexto Comunicacao e Marketing Eireli 70,00 0 20.00
= Epp
[~
[11]
=
= Partners Comunicacao Integrada Ltda. 0 60,75
-
o
= Ideias & Efeito Informacdo Ltda. Me 0 50,25
o
7
1]
8 Tramaweb Agéncias de Noticias Ltda. - Me 65,50 0 65,50
o
<
5 Cianews Servicos de Comunicagao Ltda. 68,50 0 68,50
(C)

A4 Holofote Comunicagao Ltda. 0 60,00
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